un partner per
innovazione
e lo sviluppo

PRAXIS.p.A.
ORGANIZZAZIONE e CONSULENZA

www.praxi.com

Da quarant’anni PRAXI assiste Aziende ed
Enti Pubblici nel processo di miglioramento,
rinnovamento e sviluppo.

La Societa presenta la seguente struttura:
250 Dipendenti (40 Dirigenti), nove Sedi

in Italia, una a Monaco di Baviera, 3 milioni
di Euro di Capitale Sociale. PRAXI ha una
societa collegata a Londra: CONSALIA Ltd.

PRAXI ¢ articolata su quattro Divisioni:
¢ Organizzazione

e Informatica

e Valutazioni e Perizie

e Risorse Umane.

La profonda esperienza organizzativa,
Pattenzione alla creazione di valore,

gli interventi con gruppi di lavoro omogenei
nella cultura, ma diversificati nelle competenze,
permettono di realizzare obiettivi concreti di
rinnovamento e sviluppo.

Praxi ¢ certificata per la Qualita,
secondo la norma UNI EN ISO 9001:2000
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Sede Legale ed Amministrativa:
10125 TORINO

Corso Vittorio Emanuele, 3
Tel. +39 011 6560

Fax +39 011 650 21 82
praxi@praxi.com

PRAXI GmbH - CONSULTING
www.praxi.com/muenchen

CONSALIA”

Implementing Business Strategies

CONSALIA Ltd
www.consalia.com

40122 BOLOGNA

Via Marconi, 71

Tel. +39 051 246 130

Fax +39 051247 311
praxi.bologna@praxi.com

50129 FIRENZE

Via Landino, 14

Tel. +39 055 486 879
Fax +39 055 475 011
praxi.firenze@praxi.com

16121 GENOVA

Via XX Settembre, 8
Tel. +39 010 553 13 19
Fax +39 010 580 388
praxi.genova@praxi.com

20145 MILANO

Via Mario Pagano, 69/A
Tel. +39 02 43 002

Fax +39 02 481 29 29
praxi.milano@praxi.com

80133 NAPOLI

Via G. Melisurgo, 4

Tel. +39 081 551 19 45
Fax +39 081 551 99 43
praxi.napoli@praxi.com

35131 PADOVA

Via N. Tommaseo, 76/D
Tel. +39 049 875 27 55
Fax +39 049 660 732
praxi.padova@praxi.com

00136 ROMA

Viale degli Ammiragli, 91
Tel. 43906 3 999 3

Fax +39 06 39 721 960
praxi.roma@praxi.com

10125 TORINO

Corso Vittorio Emanuele, 3
Tel. +39 011 65 60

Fax +39 011 650 24 29
praxi.torino@praxi.com

37122 VERONA

Corso Porta Nuova, 60
Tel. +39 045 800 98 32
Fax +39 045 803 20 41
praxi.verona@praxi.com

81667 MUNCHEN
Sckellstrasse 4

Tel. +49 89 4522 8280

Fax +49 89 4522 82829
praxi.muenchen@praxi.com

LONDON TW12 1JN
The Glasshouse,

5a Hampton Road,
Hampton Hill, Middlesex
Tel. +44 20 8977 6944
Fax +44 20 8614 8030

praxi sales and marketing

Facciamo viaggiare il business:
andata e ritorno.
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praxi sales and marketing

Piani di

Marketing o

Facciamo viaggiare il business,
Facciamo ritornare gli investimenti.

Marketing
Management

Praxi Sales and Marketing affianca le aziende lungo tutto il percorso di definizione
e realizzazione delle strategie commerciali.

I nostro obiettivo ¢ far ritornare gli investimenti attraverso la crescita del business,
I’aumento della customer satisfaction, la riduzione dei costi di vendita e il consolidamento
dell'immagine aziendale.

Qualunque sia il punto di partenza, Praxi Sales and Marketing ¢ il compagno di viaggio
ideale per raggiungere, velocemente e senza intoppi, gli obiettivi di business.

Dal piano di marketing alla strategia di vendita, dalla gestione dei dati secondo logiche

CRM alla business intelligence, Praxi Sales and Marketing mette a disposizione dei clienti

un team di lavoro multidisciplinare composto da Consulenti di Direzione, Esperti di
Marketing e Vendite, Esperti di Informatica e di soluzioni CRM.

Business
Store Intelligence

Management

Le esperienze Praxi Sales and Marketing nella gestione di progetti globali permettono,

inoltre, di implementare i programmi dei clienti presso le loro filiali presenti nel mondo,
in modo rapido ed efficace, anche grazie all'integrazione operativa con Consalia Ltd.
(joint venture londinese partecipata di Praxi).

Strategie
di Vendita

Processi e Tecniche
Avanzate di Vendita

Sales
Management

In linea con gli obiettivi di business

Piani di Marketing ~ Marketing ~ Business Intelligence ~ Processi e Tecniche ~ Store Management

o CRM o Strategie di Vendita o Sales Management

o
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~ Management *~ Avanzate di Vendita

Costruzione di piani di
marketing e trade marketing

Monitoraggio degli strumenti
di comunicazione

Sviluppo di campagne
di direct marketing

Web marketing

Cluster analysis e customer
life time value

Creazione e ottimizzazione
banche dati

Integrazione dei processi
di vendita

Sviluppo di attivita di
fidelizzazione dei clienti

Assessment delle risorse
di marketing

Organizzazione di marketing:

ruoli e competenze

Formazione e gestione
delle risorse di marketing

Coaching personalizzato
a risorse di marketing

Mobile support
e strumenti di alerting

“What if” analysis

Reporting:
georeferenziazione,
budgeting

Dashboarding

Definizione e implementazione
di strategie di vendita

Sviluppo e gestione
del portafoglio clienti

Elaborazione di forecast

Sviluppo dell’organizzazione
di vendita

Sales force assessment

Sales performance
development

Formazione, leadership
e gestione della forza vendita

Coaching personalizzati
a direttori vendite
e field manager

Definizione del ciclo di vendita:

processi e risultati

Sviluppo tecniche di prospecting

e generazione di nuovi clienti

Value proposition:
dimostrare il ROI dell’offerta

Tecniche avanzate
di negoziazione

Sviluppo di competenze
dello store manager

Strumenti di gestione
economica del punto vendita

Formazione del personale
di vendita

Coaching sul punto di vendita



